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nouveau. Adieu calculettes, bri-
quets, stylos et autres coupe-vent,
chaque entreprise veut désormais
personnaliser le cadeau qu’elle fait
a son client, ne se contentant plus
de faire figurer sa griffe sur un arti-
cle de grande série parfois utilisé
par ses concurrents. Dés lors Sté-
phane Cherki se met en chasse de
« Iidée ». Il étudie le marché du
cadeau d’affaires et de stimulation
ol tout ou presque a été fait. Mais
pourtant, aprés quelques mois
d'analyse poussée, le fondateur de
« Tir Groupé » découvre qu’il reste
un créneau encore inexploré dans
ce domaine : la restauration. Cer-
tes, depuis des années, les déjeu-
ners, diners et soirées font partie
de la panoplie traditionnelle de
I’"homme d’affaires, mais
jusque-la, on emmenait le client
dans un grand établissement de
préférence, a une date fixée et
dans un but trés précis : « parler
affaires ». Pourquoi se dit alors
Stéphane Cherki, ne pas offrir une
libre invitation ? L’occasion pour
celui qui la regoit de découvrir une
bonne table. L'idée était lancée, il
n'y avait plus qu’a la réaliser. Deux
années d’études furent nécessai-
res. Les sept personnes embau-
chées pour lancer ce nouveau pro-
duit visitérent 1.500 restaurants,
envoyerent 20.000 lettres et par-
coururent 80.000 km. Au bout du
compte, le jour de la naissance de
« Coup de foudre de la gastrono-
mie », chacun avait pris 10 kilos
minimum. « Coup de foudre de la
gastronomie » est désormais un
procédé unique de cadeau d’entre-
prise. Il est basé sur I"édition d'un
guide et la commercialisation de
quatre types d’invitations différen-
tes. Elles ne comportent aucune
valeur et correspondent chacune a
des prestations offertes dans
250 restaurants a travers la
France. L'invitation, valable pour
deux personnes, va du simple
repas au diner de prestige avec ou
sans nuitée.

Chaque type d'invitation porte
un nom : Affaires - Prestige -
Fascination - Folie’s - Maxim's
Roissy ou Ambassadeurs, cha-
cune correspond a une prestation
bien définie. La premiére précau-
tion pour linvité est de vérifier
dans le guide, qui en plus est per-
sonnalisé aux armes de la firme qui
invite, les établissements qui

honorent le type d'invitation qui lui
a été remis.

Bien entendu, les services d'une
méme catégorie peuvent étre bien
différents, selon le restaurant.

~ C’est aux invités de bien choisir en

fonction de la grille d’identification
du guide.

Dés les premiéres études de
« Coup de Foudre de la Gastrono-
mie » les grands chefs des plus
grands restaurant de France ont
souscrit pleinement a I'idée de Sté-
phane Cherki et ont vu la I'occa-
sion de positionner en force leur
profession sur un marché ou ils
étaient pratiquement absents.

De leur c6té, les entreprises qui
avaient demandé 2 « Tir Groupé »
de trouver une idée originale ont
été ravies et méme avant la com-
mercialisation officielle, avaient
déja pris des options.

C’est le 9 octobre dernier que
cette toute nouvelle formule a été
baptisée avec pour parrains des
grands noms de la gastronomie
francaise, Pierre Troisgros, Marc
Meneau, Jean André Charial, Jac-
ques Pic entre autres. Les premiers
bénéficiaires des invitations de
« Coup de Foudre de la Gastrono-
mie » ont, semble-t-il, apprécié le
cadeau puisqu’elles ont été con-
sommées dans les quinze jours,
plus dans les grandes tables de
provinces qu’a Paris.

Apres le succes remporté dans
les entreprises, les invitations
« Coup de Foudre de la Gastrono-
mie » vont étre commercialisées
pour les particuliers et pourront
méme servir d'idée cadeau pour
les listes de mariages. Que les
inconditionnels collectionneurs de
cadeaux d’entreprises en tout
genre se rassurent, Stéphane
Cherki ne les a pas oubliés et offre
la possibilité d'échanger les invita-
tions de « Coup de Foudre de la
Gastronomie » contre un cadeau
puisé dans le catalogue de la
Redoute.

Avec « Coup de Foudre de la
Gastronomie » le mot cadeau
d’entreprise devrait enfin étre
synonyme de plaisir.
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