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LEXPRIESS 2

Les cadeaux
de soclete

Une pratique, vieille comme
le monde, qui a la vie dure.
D’autant que I'objet promotionnel
a pris le relais.
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toute te: d da ¥ « X\ « donné naissance & un
sociéte : €9 nee- M Caable secteur dactivité: plus de
dOﬂ .«a sont 500 entreprises spécialisées, regrou-
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prohibés, —ac (elle I’a fait
connaitre aux fournisseurs par voie
de circulaire). « Lorsque, ce qui
arrive peu souvent, nous recevons un
cadeau de grande valeur, nous préve-
nons gentiment son expéditeur qu’il
aurait mieux fait d’en déduire le
montant des produits qu’il nous fac-
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pées dans un syndicat, le Snapo (Syn-
dicat national de la publicit¢ par
’objet). Un secteur atomisé ou fleu-
rissent les petites entre-

prises souvent épheé- Stéphane
meéres, tant est dure la Pfj'fge_"gg
concurrence. Une quin- | rentreprise
zaine seulement ont un | Tirgroupé.
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