D) —

Le grand bric-a-brac du

les cadeaux tradi-
tionnels, bien
connus mais tou-

jours aussi prisés

des directeurs de

marketing ou de la
promotion : les abonnements a des
magazines, de l’exposant Cadeau
Lire ; les stylos de marque (Rey-
nolds, Pentel) ; et surtout, les vins
et produits gastronomiques : les visi-
teurs affluent sur les stands de la
Ferme du Périgord et des Ducs de
Gascogne. Un domaine dans lequel,
d’ailleurs, on peut encore innover
avec succes : Tir Groupé (le stand
sans doute le plus fréquenté) a fait
un tabac avec les « Coups de foudre
de la gastronomie », un systéeme de
chéques-invitations qui permet d’of-
frir 2 un bon client, voire un ven-
deur performant, un repas ou un
week-end dans I'un des 250 plus
grands hotels-restaurants de France.
Cest 13, je crois bien, mon mouton
a cinqg pattes préféré. =
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Les espoirs (suite)

Tir groupé :
le gastronome

.....

e Profil : pilotée par Stéphane
Cherki, l'agence Tir Groupé inter-
vient dans de nombreux domaines
qui vont de la création de matériel
de PLV a l'organisation de campa-
gnes de promotion et de stimulation
de vendeurs. Mais elle réalise égale-
ment une grande part de son chiffre
d’affaires (9 MF en 1986) sur le mar-
ché de l'objet publicitaire. Elle im-
porte de nombreux articles d’Ex-
tréme-Orient qu’elle personnalise,
pour chaque client, grace a un ate-
lier de sérigraphie intégrée. En 1985,
Stéphane Cherki a lancé la « po-
chette a idées », un objet au-
jourd’hui a la mode qu’il a vendu a
200 000 exemplaires (pochettes-cal-
culatrices, pochettes porte-cartes,
glaces, etc.).

e Actualité : En octobre dernier,
I'agence a lancé un nouveaux pro-
duit, spécialement adapté aux cam-
pagnes de stimulation de vendeurs :
« les coups de foudre de la gastrono-
mie », un systéme d’invitations per-
sonnalisées, qui permet au destina-
taire d’aller déjeuner dans un grand
restaurant (avec un choix de 250
grands établissements, comme
Trois-Gros). Si celui-ci n’est pas
tenté par un bon repas, il peut
échanger son invitation contre un
coffret d’alcools ou de foie gras ou
contre des bons d’achat utilisables a
la Redoute. En cing mois, les
«coups de foudre de la gastrono-
mie » ont généré un chiffre d’affaires
de prées de 2 MF : Elf Antar, Re-

nault, La Redoute utilisent le sys-
teme pour stimuler leurs vendeurs
mais plusieurs clients l'utilisent aussi
comme cadeau d’affaires.

Les espoirs

Société Date

(Responsables) création  Ertectt

CA (86)

DAY

Observations

Dans ce tableau figurent six espoirs : des sociétés jeunes, pour la plupart, mais qui diffusent

publicitaire.

des objets peu communs ou qui élargissent leur réle de prestataire a celui de conseil en objet
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